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ENTSCHEIDUNG DES OWR
ZUM WERBE TV-SPOT ,HAU WEG DEN -PRAESAKURN

Werbespot abrufbar unter:
http://www.saturn.at/werbung/?kat id=367&sid=iluonqlp0gm4pvs4ld7fb0i604

Entscheidung:
Der ¥sterreichische Werberat sieht im Fall e der
Fa. Saturn keinen Grund zum Einschreiten.

Begrindung:
Bei diesem Werbe-TV-Spot wird kein Punkt des Selbstbeschrankungskodex verletzt.

Es wird in diesem TV-Spot in Uberzeichneter Art und Weise fiir den Kauf neuer
Gerate geworben. Da neue Geréte in vielen Fallen deutlich weniger Energie verbrauchen als
veraltete, kdnnen derartige Neuanschaffungen durchaus im Sinne der Umwelt sein.


http://www.saturn.at/werbung/?kat_id=367&sid=iluonq1p0qm4pvs4ld7fb0i604

ENTSCHEIDUNG DES OWR
ZUR WERBEKAMPAGNE , Ginstigerer wegkommen, statt

Werbespot abrufbar unter :
http://www.mediamarkt.at/werbung/?kat id=38&sid=s7ta7hb6g8hn4k33bt250k9n76

Entscheidung:
Der Osterreichische Werberat siehtimFalled er Wer bekampagne AG¢nstiger
statt blod verreiseni kei nen Grund zum Einschreiten.

Begriindung:
Das gewahlte Werbesujet verstoldt in keiner Weise gegen die Bestimmungen des
Selbstbeschrankungskodex der dsterreichischen Werbewirtschaft.


http://www.mediamarkt.at/werbung/?kat_id=38&sid=s7ta7hb6g8hn4k33bt25ok9n76

ENTSCHEIDUNG DES OWR
ZUM INTERNETAUFTRITT UND PROSPEKTE DER FA. PRIMA ROSA

Entscheidung:

Der Osterreichische Werberat fordert die Firma PrimaRosa
hinsichtlich ihrer Werbeprospekte und ihres Internetauftritts
zum sofortigen Stopp der Kampagne bzw. zum
sofortigen Sujetwechsel auf.

y Begrindung:
' k Die verwendete Werbelinie, sowohl in den Prospekten als
,, y /) \ auch der Internetauftritt des Unternehmens, versto3en
Immer und iiberall. gegen eine ganze Reihe von Regeln des
Selbstbeschrankungs-kodex der Gsterreichischen
Werbewirtschaft.

Konkret werden folgende Punkte verletzt:

Punkt 2. 2. AFraueni: Es besteht zwischen dem Pr
Frauenkorpern kein inhaltlicher Zusammenhang (Z 1.1.).
Das Sujet mit der Bilde¢berschrift Aimmer und ¢be

gel egtin zus?2tzlich noch gegen Z. 1.2 (W¢rde der
Geschlechter wird in Frage gestellt) und Z 2.2 (dem modernen Rollenbild der Frau wird
eindeutig widersprochen).

Die beiden angeflihrten Sujets wurden beispielhaft angefiihrt - festzuhalten ist, dass
samtliche Sujets der vorliegenden und unter www.primarosa.at abrufbaren Kampagne als
Frauen- bzw. Geschlechter-diskriminierend einzustufen sind.

Die Verletzung der Wirde von Frauen erfolgt in geradezu beispielhafter Weise sowohl in
bildlicher als auch textlicher Form, die werblichen Inhalte fir ein Produkt werden auf einer
rein sexistischen Ebene transportiert.


http://www.primarosa.at/

ENTSCHEIDUNG DES OWR

ZUM WERBEPLAKAT UND | NSERAT , GSCHAI DER WEH

Entscheidung:
Der Osterreichische Werberat sieht im Falle des Werbeplakats und i inserat von Gschaider
Werbung keinen Grund zum Einschreiten.

gSChQider Begriindung:
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Das nachstehende Unternehmen hat das Sujet zuriickgezogen, nach Anfrage zur
Stellungnahme:

Die Beschwerde:

Datum: 23.06.2009 , ID #2203
Titel: Karosserie
Beschwerdetext: I n der Ausgabe Nr 25 vom 17.6.09 bef

Tulln/Klosterneuburg eine Werbung von www.karosseriefachbetrieb.at, Seite 8.
Die Darstellung (Foto) und der Text dazu: Lassen Sie nicht jeden an lhre
Karosserie! Empfinde ich personlich und in meiner beruflichen Tatigkeit als
Familienberaterin und sozialpddagogischen Betreuerin zutiefst verletzend,
Ubergriffig und sexistisch. Unter www.karosseriefachbetrieb.at taucht
ebenselbes Bild im intro auf. Dies ist die offizielle Seite der Bundesinnung der
Karosseriefachbetriebe. Unfassbar!

swirkt. Unsere Mitgliedsbe- n alten Glanz z

triebe beraten Sie ge sen, an welch tellen .
Mit neuen Technologien am Was- wir mit welchen Produktenund |
serbasislack tragen v tzlich  derrichtigen Technik arbeiten
) zum Umweltschutz und zur Emis-  milssen. (iberzeugen Sie sich |
Bel Kratzem nicht verzagen, sionsreduktion bei. Zogem Sie von unserer Arbeit und sehen Sie |
sondern den Karossetieprofi nicht, machen Sie gerade jetzt, vor  Ihr Auto neu erstrahlen ~ damit

dem Sommer, Ihre Lackinspektion  auch Thr Autofan-Herz wiedervor |

fragen! beim Profi und sparen Sie bares de strahlen kann.  Werbung

Die Stellungnahme:

Sehr geehrte Frau Rakitnik,
den Unmut der Beschwerdefuhrerin aus ihrer personlichen Ambition und ihrer beruflichen
Tatigkeit heraus nehme ich zur Kenntnis.

Dennoch ist dabei zu beachten, dass zu diesem besagten Sujet Befragungen gemacht
wurden und dieser Entwurf aus einigen anderen Vorschlagen ausgewahlt wurde.
Unter den befragten Personen befinden sich sowohl Frauen als Manner.

Ich selbst habe mir die Miihe gemacht und dieses Sujet bereits nach dem ersten
Schriftverkehr im April 2008 auf sexistische und Ubergriffige Elemente gepruft. Dazu habe
ich mich der Empirie bedient und den pragmatischen Ansatz gewahlt.

Das heiBt, ich habe 70 % meiner Kundinnen (N: 350) darauf hin angesprochen und ihre

Mei nung eingehol t. |l hre Aussagen reichen von apf
adas stimmtl,] marcht jeden an die Karosserie | ass:¢
nicht gefallen w¢grde, dann w2re ich nicht hiero


http://www.karosseriefachbetrieb.at/
http://www.karosseriefachbetrieb.at/

Eine Kundin meines Betriebes ist ausgebildete, langjahrige diplomierte Padagogin fur
Religion. Sie selbst bezeichnet diese Werbung als wirksam und ausgefallen und sieht fur Sie
selbst in der Werbekampagne keinen Anlass zu padagogischer Besorgnis.

Eine weitere Kundin ist Maga (FH) fur Soziale Arbeit, Mediatorin des Katholischen
Familienverbandes und Absolventin einer Ausbildung zur Familienberaterin, langjahrige

kat holische Bildungswerkleiterin, Mitglied
Womeno und ehrenamtliche Mitarbeiterin der
aGender Mainstreamihngo. | hr e MeefulmtemAgssadea.dSik t

ist gerne bereit, dazu auch bei Ihnen personlich Stellung zu nehmen.

In einer Zeit, die von Wirtschaftsbetrieben hochste Effizienz fordert, ist eine effektive
Werbekampagne unabkommlich. Solange wir von Kundinnen zu dieser hervorragenden
Werbung gratuliert werden und die Kundinnen Betriebe mit der beschriebenen
Werbeschiene als Betriebe ihres Vertrauens auswahlen, sehe ich bei dieser Werbung keinen
Handlungsbedarf auf Grund vereinzelter personlicher und subjektiver Aussagen und
Meinungen.

Erganzend mochten wir hinzufligen, dass es nicht in unserer Absicht liegt Frauen mit
diesem Sujet personlich zu verletzen oder ein sexistisches Frauenbild darzustellen.

Das in unserem letzten Schriftverkehr angesprochene neue Sujet kénnen Sie auf der
Homepage www.karosseriefachbetrieb.at enthehmen.

Mit freundlichen GruBen
Bundesinnung der Karosseriebauer einschl. Karosseriespengler und Karosserielackierer
sowie der Wagner

der P
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ENTSCHEIDUNG DES OWR
ZUR PRE-COPY-ADVICE ,GO-STUDENTNI GHTS*

Entscheidung:

Der Osterreichische Werberat sieht im Falle der
Werbeplakate und Werbeflyer zu den Go-

St ude nt keinanlGtusdizum
Einschreiten.

Begrindung:

Die Mehrheit des Osterreichischen Werberates
sieht in diesem Fall keine Verletzung des
Selbstbeschrankungskodex und somit keinen
Grund zum Einschreiten.
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ENTSCHEIDUNG DES OWR
ZUM zweiten PRE-COPY ADVICE

,ATHEI SMUS*
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www.atheisten.at
www.buskampagne.at
www.freidenker-oesterreich.at

Entscheidung:

Der Osterreichische Werberat ist grundsatzlich nur fir Wirtschaftswerbung zustandig. Eine
Beschwerde gegen diese Kampagne an den Werberat misste dieser daher wegen Nicht-
Zustandigkeit zurlickweisen.

Um dem Kunden dennoch 1 als unverbindliches Service i eine Orientierung zu geben,
wurde die Anfrage behandelt, als ob eine Zustandigkeit vorliegen wirde.

Dabei ergab sich unter den Werberéten grundsatzlich eine i wenn auch nicht allzu deutliche

iMehrheit f¢r den Spruch Akein Grund zum Ei
Begriindung:
Trotz der knappen Entscheidung AKein Grund

hingewiesen, dass eine Vielzahl der Werberate maf3gebliche Bedenken in Bezug auf alle
drei Sujets aulRerte und sich fir einen STOPP ausgesprochen hat.

Der Selbstbeschrankungskodex regelt die Frage des Umgangs mit religiosen Werten unter
Punkt 1.2. Ethik und Moral.

Z. 2 postuliert dabei ein Diskriminierungsverbot aufgrund der Religion. Atheismus als Nicht-
Religion wird in diesem Zusammenhang wohl wie eine eigene Religion zu behandeln sein.
Z. 1 schrankt dieses grundsétzliche Diskriminierungsverbot insoweit ein, als dass keine
Darstellungen und Aussagen erfolgen sollen, die geeignet sind, die grof3e Gruppen der
Bevolkerung in ihren Gefuihlen zu verletzen; insbesondere sollen religioése Motive nicht
werblich ausgenutzt werden.

Der Werberat war mehrheitlich der Meinung, dass die Religionsfreiheit in der vorliegenden
Frage vorrangig zu bewerten sei.

nschr

zum E



Besondere Hinweise zu dieser speziellen Anfrage:

Es soll darauf hingewiesen werden, dass die Meinungen bei dieser Anfrage auch innerhalb

des Werberats breit streuten und es eine eher knappe Mehrheit fir die fiktive Entscheidung

gab.

Eine wie bei Anormalenfi Anfragen und Beschwerden
Mehrheit war im vorliegenden Fall nicht gegeben. Sollten die Meinungen der befassten

Werberéate als reprasentativ fur die Bevolkerung anzusehen sein, wiirde dies bedeuten, dass

doch mit breiten und massiven Protesten zu rechnen wére.

Eventuell kénnten mit textlichen Sujetanderungen derartige Proteste geringer ausfallen.

Der Werberat weist nochmals Buounfsdhei donvegid bhinai i c
Insbesondere ist fir den Fall der unverénderten Durchfiihrung der Kampagne eine Berufung

auf eine Vorab-Prifung durch den Werberat mangels Zustéandigkeit nicht zulassig.



