Der Letzte seiner Art.
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Mag sein Lebensalter
unvollendet geblieben sein,
sein Leben ist vollendet.

SENECA

Time to say ... Upgrade.

Termine
Wettbewerb Junior Award Servus Tirolissimo — es war wild, es war schon, es war retro.
Erste Konzeptaus- 17, Méirz — . RPN
m.beiumgspﬂme 09, April Aber jetzt heiit’s: T-Statuen gegen Chatbots tauschen.
Erste Tusicrn . Die Zukunft ruft — mit blecherner Stimme. Nach Jahrzehnten
rste Jurierung Ende April
, , voller Glanz, Gloria und Agentur-Selfies auf Preisverleihungen
Ausarbeitung Anfang — . . o
Konzept/ Fnde Mai sagen wir: Enough is enough. Der Tirolissimo macht den
Kampagne der ) . o .
Finalisten Abgang — nicht aus Altersgriinden, sondern weil die KI einfach
Priisentation 10. September heiB3er ist. Schneller, schlauer, nie verkatert und keinen
und Jurierung Dresscode braucht. Also, ein letztes Mal: Holt euch das Ding.
Yeubenerb Timlissigm . Holt euch Ruhm. Holt euch das T, bevor er von Midjourney
tart ab sotort
Einreichfrist 25. August gerendert wird. 2025 ist Sense — dann iibernimmt Skynet.
24.00 Uhr
JurySitzung 10, September Danke fiir alles. Und jetzt bitte alle nochmal
, ] dramatisch winken.Wir sehen uns
Nominee Day 18. September .
beider WIEDERAUFERSTEHUNGSFEIER !
Wiederaufer- 07. Oktober
stchungsfeier
mmm. TIROLISSIMO2025.ALPHA-AWARDS.COM

WIRTSCHAF'ISKAMMER IIRDI.
- Marktkommunik
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Informatonen

Pay for Entries

Die besten Ideen haben ihren Preis

Die genannten Kosten gelten bei einer Einreichung bis spiites-
tens 25. August 2025, 24.00 Uhr. Bei einer nachuriiglichen
Einreichung oder bei Anderung bis 31. August 2025,

z. B. Austausch von Exponaten, werden zusitzlich € 50,-
netto Bearbeitungsgebiihr pro Einreichung verrechnet.

* Werbckampagne €250,— (+ 20% MwSt.)
* Low-Budget-Kampagne €198.— (+ 20% MwSt.)
* PR €176,- (+20% MwSt.)
* Alle weiteren Kategorien €110.—(+20% MwSt.)

Die Verrechnung erfolgt erst zum Einreichschluss und ist
unmittelbar nach Rechnungserhalt zu begleichen.

ACHTUNG: Einreichungen, die nicht bis zum

10. September 2025 bezahlt wurden, sind von der
Teilnahme ausgeschlossen!

Einreichungen

Bis zum letzten Tag

Alle teilnchmenden Agenturen haben bis zum letzten Tag der
Abgabe volle Einsicht in den aktuellen Stand ihrer Einreichun-
gen. Sie konnen diese mit ihrem Zugang jederzeit indern,
ergiinzen und bearbeiten.

Bedingungen akzeptiert?

Der/Die Einreichende erkennt die Ausschreibungs- und Teilnah-
mebedingungen an. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Fiir abhandengekommene Arbeiten kann nicht gehaftet werden.
Die nominierten Preistriiger:innen werden schriftlich verstindigt.
Die Wetthewerbsarbeiten konnen von den Einreicher:innen in
der Zeitvom 08. bis 31. Oktober 2025 wieder abgeholt werden.

Wirtschaftskammer Tirol,

FG Werbung und Markckommunikation
Wilhelm-Greil-StraBe 7, 5. Stock, Zi. M 515,

6020 Innsbruck

Mo-Do: 08.00-12.00 Uhr und 14.00-17.00 Uhr
Fr: 08.00-12.00 Uhr

Die Jury

Ab sofort online einreichen unter:
tirolissimo2025.alpha-awards.com

Uber das Online-Tool von Tirolissimo kannt ihr jetzt augenblick-
lich starten und eure Arbeiten hochladen. Bitte allen Einrei-
chungen eine Kurzbeschreibung (ohne Erwihnung der eigenen
Agentur) hinzufiigen, die neben dem Sujet auch noch folgende
Angaben beinhaltet:

e Ziel

e Zielgruppe(n) bzw. Nutzer:innengruppen(n)

* Idee

* Erfolg (falls nachweislich messbar)

* Credits

Alles korrekt?

Die Anmeldung muss fiir jede Einreichung einzeln erfolgen.

Alle Daten und Credits bitte sorgfiltig ausfiillen — damit bei einer
eventuellen Nominierung oder sogar Primierung die richtigen
Informationen auf der Leinwand gezeigt werden, wird gebeten,
wie im Einreichtool vorgesehen, diese zu definieren und zu
nummerieren.

Musterbeispiel?

Bei zusitzlicher Abgabe von Musterbelegen den/die Absender:in
sowie die Einreichnummer auf der Riickseite der Arbeit anbrin-
gen und abgeben. Im Einreichtool die Checkbox beim Projekt
anklicken, die fiir Musterbelege vorgesehen ist. Somit sehen die
Juror:innen gleich, dass etwas Haptisches miteingereicht wurde.

Die Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation garantiert
durch ein 12-képfiges Team von Juror:innen einen rechtmifigen
und unabhéingigen Wahlvorgang. Dem Team sitzt ein:e unab-
hiingige:r Juryprisident:in vor, welcher die Qualitéit der Bewer-
tungen im Auge behiilt.

Der/die Notar:in

Ein/e Notar:in wird die Jurierung begleiten und den Ablauf bzw.
dic Ubernahme der Listen mit Nominierten und Sieger:innen
kontrollicren und diese offizicll an den Fachgruppen-Geschifis-
fiihrer ibergeben. So garantieren wir einen fairen und fehlerlosen
Ablauf des Jurytages.

Die Wildcard

Alle Kreativen und Agenturen, die noch nie beim Tirolissimo
eingereicht haben, erhalten eine kostenlose Einreichung und den
damitverbundenen Eintritt zur Gala. Voraussetzung: Gewerbe-
anmeldung ab 2017. Die WILDCARD kann fiir jede Kategorie
eingesetzt werden. Bei mehreren Einreichungen sind fiir weitere
Kategorien die Anmeldegebiihren laut Angabe zu bezahlen.



Die Gala

Nutzungsrechte & Datenschutz

Wir freuen uns, euch am Dienstag, 07. Oktober 2025, in der
Messe Innnsbruck, Ing. Etzel-Stralie 31, begriiien zu diirfen.
Details folgen mit der Einladung!

Die Gala-Tickets

Alle Einreicher:innen erhalten pro Einreichung eine kostenlose
Eintrittskarte zur Tirolissimo Galaam 07. Oktober 2025. Alle
Nominierten bekommen pro Nominierung cine weitere kosten-
lose Eintrittskarte. Die Eintrittskarten fiir den Tirolissimo 2025
sind ausschlieBlich digital erhéltich. Das Gratisticket wird allen
Einreicher:innen an die bei der jeweiligen Einreichung angefiihr-
te E-Mail-Adresse zugestellt. Dieses bitte dann vor Ort bei der
Awardshow beim Check-in vorweisen.

Wer ein Ticket kaufen muss, macht dies iiber Eventjet als Print@
Home-Ticket Einfach den QR-Code scannen. Preis je Ticket
inkl. USt. € 100.-.

Ein Ticket kann nicht von mehreren Personen genutzt werden.
Jeder Gast bendtigt sein eigenes Ticket!

Checkliste

Fiinfmal JA fiir die richtige Einreichung!

O Angemeldet auf zrolissimo2025.alpha-awards.com?

O Wurde die gewiinschte Kategorie ausgewiihlt und alles
sorgfiltig ausgefiillt?

O Sind die eingereichten Arbeiten in den angegebenen
Dateiformaten eingereicht worden?

O Wurden Impressum, Herstellernachweise bzw. Credits
von den Einreichungen entfernt?

O Wurde — wenn nétig — ein Musterexemplar bei folgender
Adresse abgegeben und diec Abgabe der Muster bei der
Einreichung korrekt vermerkt?

Wirtschaftskammer Tirol,

FG Werbung und Marktkommunikation
Wilhelm-Greil-Strae 7, 5. Stock, Zi. M 515
6020 Innsbruck

Der sorgsame Umgang mit euren Daten ist uns ein grof3es An-
liegen, daher informieren wir euch sehr gerne iiber die Nutzung
eurer zur Verfiigung gestellten Daten: Soweit eure Einreichung
oder Teile davon urheberrechtlich geschiitzte Werke enthalten,
rdumt ihr mit eurer Einreichung dem Tirolissimo-Werbepreis die
unentgeltlichen sowie unbeschrinkten (zeitlich, riumlich und
inhaltlich) Nutzungsrechte fiir simtliche Zwecke der Durch-
fiihrung des Tirolissimo ein. Diese Rechteeinriumung umfasst
insbesondere das Recht, die eingereichten Arbeiten (inkl. aller
eingereichten Unterlagen) oder Teile hiervon im Zusammenhang
mit dem Tirolissimo/AUSTRIACUS Wetthewerb und deren
Preisverleihungen in allen relevanten elektronischen, Print- und
Onlinemedien, als digitale/elektronische Vervielfiltigungen auf
Daten, Bild- und Tontriigern und fiir alle anderen derzeit bekann-
ten oder noch kiinftig bekannt werdenden Nutzungsarten einzu-
setzen und zu verwerten. Eine Vergiitungspflicht gegeniiber den
Einreicher:innen besteht nicht. Mit der Einreichung versichert
ihr, dass der Nutzung im vorgenannten Umfang und Ubertragung
der Nutzungsrechte keine Urheberrechte oder sonstigen Rechte
Dritter entgegenstehen und Zitate kenntlich gemacht und mit
zutreffenden Quellenangaben versehen sind. Insoweit stellt

ihr mit der Einreichung die Organisatoren und Veranstalter

des Tirolissimo von eventuellen Anspriichen Dritter auf erstes
Anfordern frei. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen.

Fiir Riickfragen zur Einreichung steht euch Julia Kéll,

FG Werbung & Marktkommunikation, zur Verfiigung:
Tel.: +43 590 905 1241; E-Mail: werbung@whkurol at

Soziale Medien €

Teilt euren Tirolissimo-Moment mit uns — von der Einreich-
phase bis hin zur Awardshow. Wir freuen uns auf eure Beitriige
mit dem Hashtag #tirolissimo2025. Tagt uns fiir Re-Tag!

Folgt den Aktivititen rund um den Tirolissimo 2025 in den
sozialen Medien. Thr findet uns auf Facebook.com/tirolissimo
und auf Instagram.com/ tirolissimo.



Kategorien

Werbung

T1

T2

T3

T4

T5

T6

Werbekampagne

Der Werbeeinsatz ist an mindestens 3 verschiedenen
Werbetrigern darzustellen. Die Kampagne muss iiber
einen lingeren Zeitraum gelaufen sein.

Low-Budget-Kampagne

Der Werbeeinsatz ist an mindestens 3 verschiedenen
Kampagnenbestandteilen darzustellen. Eingereicht werden
konnen Kampagnen bis zu einem Medienbudget von
maximal € 10.000,-. Die Jury hat auch den Erfolg der
Kampagne, v. a. beziiglich des Budgets, zu beurteilen.

Audio

Alle giingigen Dateiformate oder Links mit genauer Angabe
der Dauer, Textmanuskript, Ziel etc.; inkl. Funkspots oder
anderer auditiver Mittel.

Visual/Video-Spot

Filme bis ca. 3 Minuten, mit genauer Angabe der Dauer,
Textmanuskript, Ziel etc.; egal, ob TV-/Kino-Spot,
Webvideo oder andere audiovisuelle Medien. Zusitzlich
ist ein aussagekriftiges Standbild als JPG hochzuladen.
Teilnahmeberechtigt sind auch Mitglieder der Film- und
Musikwirtschaft in der Sparte Gewerbe und Handwerk.

Image-Film

Lénger als ein TV-/Kino-Spot. In Originallinge hochladen
oder frei zuggnglichen Link senden. Dazu jedoch eine
gekiirzte 45-Sekunden-Version fiir Prisentationszwecke
bei der Tirolissimo Gala bereitstellen. Zusitzlich ist ein
aussagekriiftiges Standbild als JPG hochzuladen.
Teilnahmeberechtigt sind auch Mitglieder der Film- und
Musikwirtschaft in der Sparte Gewerbe und Handwerk.

Real Life/Promotion

Direct Marketing, Point-of-Sale-Aktionen, Messebau etc.
Auch Verkaufsforderung und andere Présentationsformen,
die sich direkt an den Konsument:innen wenden. Als JPG
oder PDF.

7

T8

Werbefotografie

Einzureichen sind Originalaufnahmen oder digitale Bear-
beitungen von Originalaufnahmen, die im Zusammenhang
mit Werbe- und/oder PR-Maf3nahmen fiir Kund:innen
zum Einsatz gekommen sind. Eigenwerbungen sind von
der Teilnahme ausgeschlossen. Einzelarbeiten oder Serien
(max. 3-5 Stiick). Als PDF-/JPG-/TIF-Datei, idealerweise
in einer Auflosung von 1.920 x 1.080 Pixel. Zustitzlich
konnen Original-Exemplare/-Muster abgegeben werden.

Single Shot

Hier hat alles Platz, was dic anderen Kategorien nicht
abdecken. Einmaliges, AuBergewthnliches und Personli-
ches. Zum Beispiel Eigenvorstellungen/Eigenwerbung,
Geburtstagsmailings, Bus-/Tramgestaltungen etc.

Als JPG oder PDF.

Wort

T9

PR

Von der Idee iiber den Text bis hin zur Kampagne. Bewer-
tet werden auch die Qualitit des Geschriebenen bzw. der
Kampagne, der Informationsgrad und der Abdruckerfolg.

T10Werbetext

In dieser Kategorie konnen Werbetexte jeglicher Linge
eingereicht werden. Eine Kurzbeschreibung soll erkliren,
fiir welches Werbemittel der Text verwendet wurde. Es gel-
ten folgende Formvorschriften: einfaches weiles Papier im
Format A4, Hochformat (kein Briefpapier), Typo Courier,
12 Pke., linksbiindig. Die Einreichung darf keine Logos
enthalten. Als JPG oder PDF.

Event

T11Event

Viel mehr als nur gut gemeinter Aktionismus. Hier geht
es um die Eventidee, die Aktivierung aller Zielgruppen
sowie um die emotionale Inszenierung von Unternchmen,
Produkten und Themen 6ffentlicher Bedeutung. Teil-
nahmeberechtigt sind auch Veranstaltungsagenturen der
Fachgruppe Freizeit und Sportbetriebe.



Design

T12 Plakat
Das Plakat als Sujet-Sonderform, als traditionelle Kunst-
form; inkl. GroBfliche, Roll-up ete. Plakate konnen auch
rein digital verwendet worden sein.

T13 Editorial Design
Gesamtgestaltung von Biichern, Broschiiren, Zeitungen
oder Zeitschriften. Relevant ist neben dem Cover auch
die visuelle Gesamtgestaltung inkl. Fotoauswahl, Foto-
platzierung, Infografikdesign, Typografic und Satz. Egal,
ob Tourismusprospekt, Geschiftsbericht, Wochenzeit-
schrift oder Sachbuch.

T14 Corporate Design
Als JPG oder PDF.

T15 Produktdesign/Verpackungsdesign
Als JPG oder PDF, ggf. mit Originalmuster.

T16 Sujet
Die Grundidee - egal, wofiir entworfen. Das Grundkonzept
als alleinstehendes Werk, prisentiert in den verwendeten
Medien. Inklusive Sujetabwandlungen. Egal, ob Anzeige,
Cover, Facebook-Header etc.

T17 Typografie

Beurteilt wird nicht nur die Schriftgestaltung, sondern auch
die Qualitiit der Schrift, die Vollstindigkeit, der Satz etc.

Neue Medien

T20 Applications

Apps fiir Mobilgerite, Browser-Games, Online-Applika-
tionen usw., egal, fiir welches Betriebssystem; bewertet
werden Idee, Losungskonzept, Usability und Marktpoten-
zial. Teilnahmeberechtigt sind auch IT-Dienstleister:innen
der Fachgruppe UBIT.

Kund:in des Jahres

T21 Kund:in des Jahres

Kund:innen, die tiber Jahre hinweg die Kommunikations-
landschaft prigen, mit hohem Kreativanspruch inspirieren
und den Wert einer starken Idee schiitzen, qualifizieren sich
fiir diese Kategorie. Kreativitit, Wertschitzung, Qualitit
und Kontinuitit — darauf kommt es an.

Neuer Einreichmodus dircktim Einreichtool!

Ab jetztist die Gratis-Einreichung zum/zur Kund:in

des Jahres direkt im Einreichtool moglich. Einfach die
Checkbox ,,Kunde des Jahres” anklicken und eine kurze
Begriindung (max. 10 Zeilen) schreiben. Die Entschei-
dung wird von der Jury im Sinne der Kriterien Kreativitiit,
Wertschitzung, Qualitit und Kontinuitit getroffen. Der
Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation obliegt
ein Vetorecht im Falle unvorhersehbarer AusschlieBungs-
griinde.

Junior Award

T18 Webauftritt
Die Jury hat auf Parameter wie Kreativitit der Gestaltung,
Usability, Desktop und mobiles Design, grafisches und textli-
ches Konzept, verwendete Technologien, SEO-Umsetzung/
Barrierefreiheit, rechtliche Vollstindigkeit, Plattformun-
abhéingigkeit und Social-Media-Verwendung zu achten.
Einreicher:innen konnen Umsetzungsentscheidungen
in der Einreichung mitteilen. Teilnahmeberechtigt sind auch
IT-Dienstleister:innen der Fachgruppe UBIT.

T19 Online-Marketing
(inkl. Social-Media-Kampagnen)
MarketingmaBnahmen, die mithilfe des Internets erfolgen
konnen. Teilgebiete sind klassische Bannerwerbung,
Suchmaschinenmarketing, E-Mail-Marketing, E-Mail-
Werbung und Affiliate-Marketing. Alle Formen von
Umsetzungen, die soziale Netzwerke und Strukturen im
digitalen Umfeld (online, mobile) nutzen. Zum Beispiel:
Auftritte, Umsetzungen, Kampagnen in sozialen Medien
und Netzwerken (META, Apps, X, YouTube etc.). Der
Kampagnenerfolg wird mitberiicksichtigt. Link angeben.
Teilnahmeberechtigt sind auch IT-Dienstleister:innen der
Fachgruppe UBIT.

T22 Junior Award

Der diesjihrige Junior Award wurde dieses Jahr vorgezogen,
um so viele Nachwuchstalente wie moglich zu erreichen.
Wir danken dem Sponsor des Junior Award, der Fahrschule
Peter, fiir die Kooperation.

Wer iiber den Junior Award nachlesen mochte, kann dies auf
der Tirolissimo-Website tun!



Regeln

Es gelten die Regeln, die hier und auf der Webseite der
Fachgruppe Werbung und Marktkommunikation verdffentlicht
werden.

1 Ausrichtung
Der Tirolissimo versteht sich als Landespreis fiir Werbung
und Marktkommunikation und wird von der Wirtschafts-
kammer Tirol, Fachgruppe Werbung und Marktkommu-
nikation, veranstaltet. Fiir die Durchfithrung wurde vom
Fachgruppenausschuss eine ARGE beaufiragt.

2 Bewertungder Arbeiten
Je nach Kategorie werden bei den eingereichten Arbeiten
die Idee, die Originalitit, die handwerkliche Umsetzung,
die fachliche Kompetenz und der messbare Erfolg bewertet.

3 Einreichung
Falsche oder unvollstindige Angaben liegen im Verantwor-
tungsbereich des/der Einreichenden und fithren ggf. zur
Aberkennung bereits verlichener Preise.

3.1 Einreichberechtigungen

Der/Die Ausfithrende muss Mitglied der Wirtschafts-
kammer Tirol, Fachgruppe Werbung und Marktkommuni-
kation, sein oder der/die Auftraggeber:in muss Mitglied der
Wirtschaftskammer Tirol sein. Eigenleistungen (Eigen-
werbung) sind nur von Mitgliedern der Fachgruppe zum
Wettbewerb zugelassen. Ausnahmen zu diesen Regelungen
miissen in der Kategorienbeschreibung des Call for Entries
deutlich gemacht werden. Die den Tirolissimo ausfiithrende
ARGE darfam Wettbewerb teilnehmen. Jurymitglieder
oder die Firmen der Jurymitglieder sind von der Teilnahme
jedoch ausgeschlossen.

3.2 Sammel- und Mchrfacheinreichung

Die Anmeldung muss fiir jede Einreichung einzeln erfol-
gen, Sammeleinreichungen sind nicht erlaubt. Eine Arbeit
bzw. Teile aus einer Arbeit konnen in max. 3 Kategorien
cingereicht werden.

3.3 Muster

Bei zusiitzlicher Abgabe von Musterbelegen sind der
Absender und die Einreichnummer, welcher vom Ein-
reichtool automatisch vergeben wird, auf der Riickseite der
Arbeit anzubringen. Das Muster ist in der Geschiiftsstelle
der Wirtschaftskammer Tirol, Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation, abzugeben.

3.4 Die einreichende Firma darfin den Einreichungs-
unterlagen nicht kenntlich gemacht werden.

3.5 Die eingereichten Arbeiten miissen zwischen dem
1. September 2023 und dem 30. Juni 2025 entstanden
sein.

3.6 Rechteabtretungund Plagiate

Der/Die Einreicher:in erklért sich damit einverstanden,
dass Teile seiner/ihrer Arbeit im Zuge der Bewerbung

und Durchfiihrung des Tirolissimo durch die Fachgruppe
offentlich gemacht werden. Mit der Einreichung werden
die Richtigkeit der Angaben und die Zustimmung zur
Veroftentlichung — auftraggeberseitig — bestitigt.

Wenn es Idee und Umsetzung schon einmal gegeben hat,
sind die Juror:innen berechtigt — unter konkreter Nennung
der Originalarbeit —, in der Jurysitzung darauf hinzuweisen.
Kommt die Jury einstimmig zur Auffassung, dass die Arbeit
ein Plagiat ist, wird sie — ohne Kostenriickerstattung —

vom Wettbewerb ausgeschlossen.

Nominierung
4.1 Die Jury nominiert pro Kategorie eine unbestimmte
Zahl von Arbeiten.

4.2 Die Jury darf, wenn dies schriftlich begriindet wird,
in einzelnen Kategorien keine Nominierungen aus-
sprechen. Diese schriftliche Begriindung ist binnen

2 Werktagen nach Bekanntmachung der Nominierten
auf der Webseite der Fachgruppe Werbung und Markt-
kommunikation zu veroffentlichen.

4.3 Wenn in einer Kategorie nominierte Arbeiten verof-
fenticht werden, so muss es in dieser Kategorie auch eine:n
Sieger:in geben. Kommt die Jury wihrend der Jurysitzung,
also vor der Veroffentlichung der Nominierten, zu dem Ent-
schluss, dass es doch keine:n Sieger:in gibt, so gibt es keine
Nominierungen in dieser Kategorie und es tritt 4.2 in Kraft.



Jury und Jurysitzung

Die Jury wird vom Ausschuss der Fachgruppe in
Zusammenarbeit mit der ARGE bestimmt. Bei der
Zusammenstellung der Jury ist auf Diversitit (siche 5.1)
zu achten.

5.1 Zusammenstellung der Jury

Bei der Zusammenstellung der Jury ist darauf zu achten,
dass eine Ausgewogenheit zwischen den Geschlechtern
herrscht. Nach Maglichkeit sollen 1 bis 2 Marketingverant-
wortliche namhafter Unternehmen eingebunden werden.'
Es sollen ausreichend Jurymitglieder mit technischem/
fachlichem Know-how hinsichtlich der Kategorien
vertreten sein. Mitglieder der Fachgruppe und ARGE-
Mitarbeiter:innen diirfen der Jury nicht angehéren.

Die Zuteilung der Juror:innen zu den Kategorien erfolgt
durch die ARGE.

5.2 Juryprisident:in
Dic Fachgruppe ernennt den/die Juryprisident:in,
ein Vorschlag der ARGE ist hierfiir notwendig.

Fiir den/die Juryprisident:in gelten folgende Regeln:

* Der/Die Juryprisidentin ist eine bekannte Personlich-
keitin der Kreativszene sowie Jury-erprobt.

* Der/Die Juryprisident:in erhilt mindestens
3 Tage vor dem Jurytag das Tirolissimo-Regelwerk zur
Information sowie cin Briefing zam Wetthewerb.

* Der/Die Juryprisident:in begriiBt zu Beginn des Jury-
tages die Juror:innen und erliutert gemeinsam mit der
ARGE die zu beachtenden Entscheidungskriterien.

* Der/Die Juryprisident:in nimmt selbst an der Jury
(von Anfang bis Ende) teil.

* Der/Die Juryprisident:in hat bei Uneinigkeit in puncto
Qualitit, Zugehorigkeit bzw. Verschieben einer Arbeit
das Entscheidungsrecht.

* Der/Die Juryprisident:in kann auch bei sonstigen
Fragen zu Arbeiten von den Juror:innen zurate gezogen
werden (Unklarheiten, Unstimmigkeiten, Regelwidrig-
keiten etc.).

* Der/Die Jurypriisident:in kann Entscheidungen
der anderen Juror:innen nicht aufheben.

* Der/Die Juryprisident:in ssmmelt alle Ergebnisse
(Nominierte/Sieger:innen) ein und iibergibt diese
unterzeichnet der ARGE.

* Der/Die Juryprisident:in gibt ein Videofeedback/
Kurzstatement zum Jurytag, zur Qualitit der Arbeiten
sowie zu besonderen Ergebnissen.

* Der/Die Juryprisident:in ist der/die Sprecher:in
der Jury — auch nach dem Event und fiir den Fall,
dass PR-relevante Juryaussagen zu treffen sind.

5.3 Offentlichkeit der Jurysitzung

Alle Fachgruppenmitglieder werden per Newsletter
eingeladen, als ,,stille Beobachter:innen® an der Jurysit-
zung teilzunchmen. Drei Plitze werden hierfiir reserviert,
d. h., es konnen wihrend der Jurysitzung maximal 3 stille
Beobachter:innen teilnehmen, wobei diese wechseln diirfen
(2 gehen hinaus, 2 andere diirfen hineingehen). Die stillen
Beobachter:innen miissen sich bei der Geschiiftsstelle der
Fachgruppe eine Woche vor der Jurysitzung anmelden.
Ausschussmitglieder diirfen zusitzlich, ohne vorherige
Voranmeldung, als stille Beobachter:innen teilnchmen.
Nach Moglichkeit sollte vom Ausschuss immer mindestens
1 Mitglied als stille:r Beobachter:in anwesend sein. Alle
stillen Beobachter:innen haben cine Verschwicgenheits-
vereinbarung zu unterzeichnen. Es besteht die Moglichkeit,
dass stille Beobachter:innen iiber ihre Erfahrung bei der
Jurierung, unter Riicksichtnahme auf die Verschwiegen-
heitsvereinbarung, ausschlieBlich auf der Webseite oder an-
deren Kommunikationskanélen der Fachgruppe berichten.”
Stille Beobachter:innen sind fiir die Jury klar als solche zu
kennzeichnen.

5.4 Sollte zwischen einem/einer Juror:in und einer ein-
gereichten Arbeit ein Naheverhéltnis bestehen, so hat der/
die Juror:in dies zu melden und sich bei dieser Arbeit dem
Jurierungsprozess zu enthalten.

5.5 Die Jury darf, ohne Absprache mit dem/der
Einreicher:in, Arbeiten in andere Kategorien verschieben.
Eine Riickzahlung oder Nachzahlung des Differenzbetrages
der Kategorie-Einreichgebiihr ist ausgeschlossen.

5.6 Die Jury kann einen Grand Prix vergeben, wenn sie
dies fiir gegeben erachtet.

I Essollen also nicht ausfiihrende Kreative, sondern Beauftragende
eingebunden werden.

2 Stille Beobachter:innen diirfen nicht iiber eingereichte Arbeiten, Projekte oder
Firmen berichten, sondern allgemein iiber ihre Erfahrung beziiglich der Jurierung.



